Desicn

INTRODUCTION

L'objet industriel,
mieux que tout
autre, est le miroir
de son temps. QuU'll
s'agisse d'un
meuble, d'un
ustensile, d'un
veéhicule, I'objet
industriel concilie
deux confraintes : |l
doit étre fonctionnel
et doit se vendre.
Pour cela, le
designer est obligé
d'innover
techniguement et
de plaire
esthétiqguement.




ot et o

Locomotive type 140 construite
par CAIL au début du XXe S

Locomotive 1937 (design de
Raymond LOEWY)

TGV CRH380A Chinois roulant &
1230 km heure

Le rGle du design est de
répondre a des besoins,
de résoudre des
problemes, de proposer
des solutions innovantes
ou d’'inventer de
nouvelles possibilités
dans le but d’'améliorer
la qualité de vie des
étres humains, que ce
soit dans les sociétés
industrielles occidentales
(ou le design est né) ou
dans les pays en vole de
développement (design
humanitaire). La
pluridisciplinarité se
frouve par consequent
Qu coeur du travail du
designer, dont la culture
se nourrit aussi bien des
arts, des techniques, des
sciences humaines ou
des sciences de la
nature.




3 grands domaines
composent le Design :

- Le Design de produit ou

d’objet qui conceme Ia
conception des objets de tous
les jours (vétements, accessoires,
mobilier, tfransports...)

- Le Design graphique
(graphisme, image
numeérique, image de
marque, signalétique...)

-Le Design d’espace et

d’environnement
(architecture, urbanisme...)

Sont indissociables de
I'industrie et de la
consommation.

L'objet est congu par un
Designer a partir de 4
éléments :

La FORME

La FONCTION
Le SENS

La CIBLE

C'est-a-dire dans I'ordre : quel
dessin, quelle structure, en
quelle matiere, a quoi ¢ca sert,
comment on s'en sert, quelle
sensation j'éprouve face a cet
objet, & qui est destiné cet
objet (Gge, sexe, profession...)




Le Design sert également a simplifier les formes pour permettre
a I'industrie de fabriquer plus facilement les objets en trés grand
nombre (en série), bon marché (pas chers) et de s’adapter a la

demande et aux goUts des clients.

Une autre facette du
Design est d’utiliser des
matériaux innovants et
ainsi d'expérimenter de
nouvelles formes
impossibles autrement.

Simplification des formes.

Chaise de style Chaise Chaise « Zig Zag »
classique Tflone’r de Gerrit Rietveld
(](g%p%?(%n I 141859 1932 Chaise en plastique
injecté « Panton
Chair » de Verner
Panton 1958 ‘

Les Designers réinventent de nouvelles

facons d'utiliser les objets selon les >
époques . o}
o8
Q
[e]
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- | Siege Living Tower, Siege Sacco P Tapis siége Protone « LivingStone » de
Verner Panton 1960 Gatti, C Paolini, 1974 Stéphanie Marin
F Teodore 1968- 2004
1969
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Breve histoire du Design...

Fondée en 1917 par Théo Van
De STILJ) Doesberg, ce mouvement
artfistique est indissociable du
peintre Piet Mondrian. Il préne la
ligne horizontale et verticale et I
les couleurs primaires dites Publicité pour I'Oréal
« fondamentales ». -

« le style » en néerlandais

Les publicitaires se sont
largement inspirés de cet

UP5 Donna 1969
Gaetano Pesce

Sacco 1968

Piet Mondrian Gerr.i’r Rietveld; artiste et de ce
Chaise rouge et mouvement dans leurs
bleue 1912 .
publicités.
Formes de la liberté
Apres la seconde guerre mondiale, une voie d'expérimentation est —
ouverte.
Le plastique (dérivé du pétrole) fait son apparition, les designers créent
ainsi de nouvelles formes, de nouveaux objets comme |'américain Earl
Tupper qui en 1946 invente le bol hermétique en polyéthyléne (appelé ‘
également Tupperware) fabriqué & I'aide d'un procédé d'injection
o plastique. Verner Panton Iui, réalise les premiers sieges moulés, empilables
dans les années 60.
On pourra citer le design
italien qui mets au point le
siege Sacco qui prend la
forme du corps lorsque I'on
s'assied dessus. On parle
alors d'ergonomie. Le 0
Design de Gaetano Pesce, (-g ‘
quant & lui, reflete bien 9
I'esprit du Pop-Art. o
(o]
Tupperware 1946 Panton Chair 1960 g
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Sources : internet.
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Breve histoire du Design
suite...

Le Design remis en cause . -
Apres la prospérité des —

années 1960, le design des
années 80 remet en place
des valeurs oubliées
(classique) et I'approche
devient plus décorative. Le
groupe de designers italiens
Memphis, entre autre,

, ’ [,]”lll/" retravaille des objets, des
p— 'i’"”lll/ meubles et en détourne les

il I“ codes conventionnels.
Etagére Carlton g l" i, .um‘ i

Ettore Stosass

1981
Franck Schreiner
« customers rest chair» 1983 Ray Ban 1980
(prototype)
Discours écologiste et politique ‘

Designer Series: 001

PH | |_| PPE Connu aussi bien pour ses
architectures intérieures que pour

S+ARCK ses productions en série de biens
de consommation courante et son

I c ‘ lf H Y deS|gnA|ndus’rr!eI, Ph|||p|Qe Starck '-. )
connait depuis les années 1980 un ‘
H_’\'« ﬂ grand succés. H
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Brosse & dents
Fluocaril 1989

Lustre; Zénith sur la lagune,
Baccarat 2013

Sources : internet.
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Et aujourd’hui ?

Le Bio-Design est un courant
conceptuel (d'idée) du design
industriel initié par Luigi Colani
(inventeur du bio-design et
spécialiste de I'aérodynamisme
automobile) dés les années 1960.
Pour lui : « la ligne droite n’existe pas
dans la nature . La nature crée des
designs parfaits. De plus, elle est
hautement organisée et
confrairement & I'homme, elle ne
gaspille pas I'énergie. »

: Design Biomorphique

Le Bio-Design associe harmonie des
formes avec efficacité des objets,
intégration dans leur environnement
et développement durable.

. quelques ceuvres...

)




Quelques Designers d’aujourd’hui...

— Mathieu Lehanneur est un créateur

d'objets qui résument
immédiatement une époque, un
lieu ou une marque. Ses projets,
développés quelquefois avec des
scientifiques ou des médecins,
explorent des possibilités naturelles
et technologiques qui lui permettent
de produire des objets pour : mieux
respirer, mieux dormir, mieux aimer,
mieux vivre...

Purificateur d’air

N /

Matali Crasset
invente des objets
fonctionnels, adaptables,
déplacables,
écoresponsables.

Canapé modulable
« compo’sit » pour Dunlopilo

Pumpkin sac a eau

v

Espace numérique

JC Decaux 2012
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La démarche de projet

D'une maniere générale, les arts appliqués (le design), s'organisent autour
d'une DEMARCHE de CREATION ou DEMARCHE de PROJET qui commence par
une idée, une commande. Cela donne des contraintes et guide le projet.
Cette démarche de création représente tout ce qui est avant la fabrication
industrielle du produit et sa mise en vente. En voici les principales étapes.

- L'idée, la commande :

v Une lampe de table qui
s'épanouit comme une fleur afin
de moduler I'intensité de la
lumiere émise, grce A un
systeme mécanique d'ouverture
et de fermeture des pétales.

La recherche graphique :

v' A partir de quelles sources
d’inspiration, de quelles formes, en
quelles matieres, le designer va--il
concevoir cette lampe 2

La maquette, le croquis, le plan :

v' Avant la fabrication, par un industriel
(usine) , le designer doit tester son
objet. Pour celq, il dessinera tous les

éléments qui le compose (dessins
technigues, mécanisme, mesures,
proportions...) et fabriquera un
prototype. Une fois tous les tests
effectués la phase de fabrication,
puis la commercialisation pourront
alors débuter.

/
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Lampe « BLOOM » de Patrick JOUIN.

Fabriquée a partir d'une technologie 3D.

Joid U
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La planche de tendance

ou « concept board » ou
« moodboard »

La planche de tendance est une démarche créative
par association d’idées. Avant tout projet, le Designer
détermine son theme grdce a elle.

Son principe est de coller sur une feuille blanche des
éléments graphiques et/ou textuels regroupés autour du
theme choisi.

La planche de tendance peut étre utilisée aussi bien
dans la création publicitaire qu’en décoration ou dans
le domaine de la mode...

Elle est une source d’inspiration visuelle, elle présente
des ambiances, des atmospheéres. Elle aide & établir la
tendance du sujet, de I'idée. Elle est le début de vos
recherches de solutions graphiques.

ylozsenbuddv SHY,P INd

Sources : internet.




Quelques exemples de planches
de tendances pour le mobilier, les
transports, la mode...

e R

Ici, le designer a travaillé autour
du théme de I'Afrique et de la
savane. lly aintégré I'arbre
emblématique de ce continent, le
baobab, ainsi que quelques
animaux quiy vivent. La gamme
colorée est un camaiieu* de
couleurs chaudes, représentatives
de I' Afrique, pour les accessoires
d'une chambre a coucher.

Ambiance

L&, autour du theme « bleu », pour
des accessoires de mode et
d'objets (plumes, architectures,
motifs, fleurs et plantes).

Ici, une planche tendance
autour de I'automobile. Les mots
évoquent la technologie et les
plaisirs que procurent la voiture.

L, du mobilier urbain, des
accessoires pour la maison, surle
theme de la ville de New-York
(USA) avec le célebre Building

« FLATIRON » et les fameux taxis
new-yorkais, jaunes et noirs.

* Camaieu : différents tons d'une méme couleur.

Sources : internet.



Petit récapitulatif...

visuellement, évoque u

époque donnée, les années

1960, comme ici.

La seconde, plus structurée

Il existe plusieurs facons de
créer une planche tendance.
La premiéere consiste a
récolter un maximum
d'images autour du theme
choisi comme pour cette
planche, afin de créer un
photomontage (les différents
tons de vert...), sans texte.

ne

s

Ve

&Y __ Enfin, une association d’'images, de

textes, de gamme colorée, tres
structurée visuellement (petits carrés
de couleurs ou nuancier), que le
designer a déterminé pour créer
I'ambiance, I'atmosphére que
doivent dégager ses créations.

Scéna 7° Militante
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Breve histoire de la
publicité...

C'est I'histoire des pratiques de communication réalisées le plus souvent
par un moyen de communication de masse (journaux, affiches, flyers,

spots publicitaires..

.). La publicité sert a faire connaitre un bien, un produit

ou un service. Elle sert d promouvoir favorablement I'image d'un homme

politique (affiche de propagande).

Pour la petite histoire, une « affiche » découverte a Thebes et datant de
I'an 1000 avant J.C, est considérée comme I'une des premiéres publicités
produites en série. Elle offrait une piece d'or & qui capturerait un esclave

en fuite.

le palle

tépe richaule Qouucllem?t fpsime

Premiére page imprimée d'une édition
du XVéme siecle de Michault
TAILLEVENT

Il faudra attendre le XVeme siecle et I'apparition de
I'imprimerie pour trouver dans les rues des petites pages
imprimées de propagandes royales. La premiere publicité
commerciale paraitra en 1660 dans le « London Gazette ».

THE LONDON GAZETTE.

Published by Authority.

NMOFT"&'W

HE funeralof a

local scientist,

who dedicated his

life to proving that
women do not posseas souls
- a theory which this editor
considers one of the most
important advances this
oentmyinourkrwwledge
of human physiology - was

first natural philosapher to

demonstrate with scientific

‘authority not only that there
iz life beyond the grave, but
thatmmaﬁulﬁeﬁlndud
be & paradise, devoid of any
feminine influence.

’-”Anguuﬁ bmmla 1677

‘."l 1\l .( 'u I'Il
‘thn askedformmmut.
the chief executor of Mr.
'I'hraahat‘smha, one Jack
Bhepbud, atated *This is
just typical of Patrick. He
was a bloody pedantwhm

e| he was alive, 80 don't expect

me to be surpriged that his
dcathhasngcnlheblutad
academics new to |
drone on about,” Thrasher’s
best friend and confidant,
Sean Fagan, was quoted as
saying, “I'm just lost without
him. But 1 do hope his ghost
will repay the three shillings
he owes me.”

The London Gazette est publié pour la
premiére fois le 7 novembre 1665
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Publicité et
propagande...

La Révolution francaise verra ainsi ‘

la naissance du marketing P ¢
(promotion) politique, toujours P =
d’actualité lors des campagnes '
présidentielles. Affiches, pamphlets

feU NI TE.

et autres textes révolutionnaires ' ; M)IV,/;,/,“,‘[T,_,;
sont massivement distribués et se I DI 1A
démocratisent. Toutefois, la “‘t WP IH)I()I DA
publicité se distingue de la A5 {(”’;/l ’l l/l/ &,'}.
propagande par sa finalité N /R ATERNITE /
commerciale. A OU LA NOR :

- o J l
Abolition

g 305

Affiches révolutionnaires

Révolution de

Le
TribunaPeuple,
LE DEFENSEUR
LA DEMISSION DES
DU BOURREAU D‘E wtm‘ DROITS DE ’HOMME,

Par Gracenvs BABEUF

L e e e — |

K

Pamphlets : expressions contestataires
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La publicité ou

Design graphique...

Le 16 juin 1836 marque le début de I'histoire de la publicité dans les médias.
C’est Emile de GIRARDIN qui, le premier, dans le journal qu'il a crée, « La Presse »,
eut I'idée d'y insérer les premieres annonces commerciales, lui permettant ainsi,
d’attirer d'autres lecteurs en faisant baisser le prix de son journal.

La « réclame » ou
publicité, a pour but =

\‘Q\\\\\\\“ ”M’W/f/ @ N de fixer I'aftention

ION UNIVERSELLE ¥}

d'une cible afin que
celle-ci achete un
produit.

A la fin du XIXéme siécle et au
tout début du XXéme siecle, la
publicité devient ceuvre d'art
avec Henri de TOULOUSE-

LAUTREC (affiches de thédatre),
Jules CHERET, Léonetto
CAPPIELO, entre autre...

Ces artistes simplifient, chacun &
leur maniere, les formes, les
couleurs de maniére d les
rendre plus attirantes.

34Ruede Provence

Jules CHERET

ymzsenbuddv SHY,P INd

Sources : internet.




Publicité (s)...

Au cours du XXéme siecle, on verra les logos de marques s'étendre aux
emballages, puis vers 1920 aux produits dérivés (boites d'allumettes,
cendriers, etfc...).

Les techniques de publicités vont commencer & faire leur apparition, la
typographie deviens de plus en plus importante. Citons quelques
affichistes célebres :

- Léonetto CAPPIELLO et son slogan « BERLIET...Rien ne I'arréte »,

- Charles LOUPOT et ses affiches pour PEUGEOT, le thé TWINING...

- Jean CARLU dont les affiches sont mises en valeurs avec des néons,

- Paul COLIN (période Arts Déco).

Rien ne l'arréte

ni les températures extrémes.
i les rampes les plus fortes
ni les mauvais chemins

PENTIFRICES

GELLE FRERES

RE U P

@7 mus o8 RIVORL

Charles LOUPOT Jean CARLU Paul COLIN

Joid U

"
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Publicité et apparition

de nouveaux supports

Les années folles — 1920/1930

Les affiches colorent les murs de Paris. C'est
la période du développement de la création
graphique et de I'art de la publicité.

Les affiches font réver a de lointains voyages
ou vantent les moyens de transport et
I'’automobile. Elles deviennent rapidement T
un moyen de commercialiser de nombreux E
produits. Elles touchent aussi les arts et z
présentent les nouveaux spectacles. 3
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Intensification
de la publicité

Au cours du XXéme siecle, I'histoire de la
publicité a été marquée par I'apparition de
nouveaux médias comme la radio en 1922,
Les premiers spots publicitaires radiophoniques
y ont été diffusés des 1928.

A partir de 1949, un autre média
s'en empare : la télévision et
avec elle les spots publicitaires.

MOYOEUR

005 i Sy }'_',‘,

fo fowes o 2
i ow ‘

SUPER CUEUTIE

Pouvoir méler sons et images laissait les
publicitaires réveurs, le réve devient réalité.
C'est en 1960 que la publicité télévisée,
telle que nous la connaissons apparait.
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La publicité de 1960
a nos jours.

— Dans les années 60, les publicitaires
adaptent le message et
transforment le produit en objet de
désir et de convoitise. Les publicités
ne vendent plus seulement un bien
de consommation, mais du plaisir,
du statut social et de I'image. Pour
vendre, il ne suffit plus de se
contenter de dire : « mon produit est
le meilleur, achetez-le ».

Les techniques et I'esthétique
publicitaires sont donc calquées sur
les américains, les affiches vantant
les marques nouvelles mettent en
avant, dans un décor réaliste, de
trés jolies jeunes femmes sensuelles
et gaies : les pin-up.

1970
Voiciles s C’est dans les années 70 que I'on
produits libres. voit naitre quelques-unes des plus
SatsnomAussrbons.Momschers. grandes campagnes du siecle, tel
- que Carrefour, la nouvelle Renault 5,
- la campagne du club Méditerranée
. oS, _gn!f%‘_“""’m' et le label Woolmark. Autant de
Popir o —_— ~ publicités créatives, dréles, belles et
: : innovantes.

Sources : internet.



Les années 1980-
1990

Des les années 1980, la photographie prend une place importante
dans la publicité par affiche.

Elle peut étre documentaire (présentation d'un outil et de ses
caractéristiques), artistique (principalement pour les publicités de
parfumerie), ou au service de l'idée (principalement humoristiques).

Jean-Paul GOUDE est I'un des plus connus parmi les publicitaires.
Ses campagnes publicitaires, qu’elles soient des affiches ou des
spofts publicitaires, ne laissent pas indifférent.

Différentes publicités des années 80 pour PERRIER, KODAK, CITROENE.

: Clest démon!
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Les années 1990 :
le « dossier » BENETTON

La publicité devient de plus en plus ciblée sur une partie de la
population (Gge, sexe, origine ethnique).

De plus en plus souvent, la publicité s'associe avec une émission ou un
évenement, il s'agit alors de sponsoring. Parfois méme les marques
s'affichent politiqguement ou socialement (Benetton dans son combat
antfiracisme, par exemple).

|
Les pubs BENETTON ont inspirées plusieurs
sortes de sentiments au public : dégoUt,
colere, admiration, envie de défendre des
valeurs.
D'un point de vue éthique d'autres trouvent
incorrect d'utiliser des images de personnes
malades, miséreuses ou religieuses, afin de
vendre un produit.

Les publicités BENETTON font parties des rares publicités qui ne présentent pas ou
peu le produit qu'elles doivent vendre.

Sources : internet.




Les années 2000...

Une affiche est porteuse de

sens. Elle véhicule par le texte

et par I'image un message qui

doit étre clair, efficace et

accrocheur pour le public

ciblé.
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La publicité : récapitulatif

— Les cinqg caractéristiques de I'affiche :

1. Elle communique rapidement
et efficacement. venez

commé
2. Elle attire I'attention. ales”
3. Elle est convaincante.
4. Elle emploie la couleur.
5. Elle est simple.
- Le visuel >

Il sert a véhiculer I'idée de base.
Son réle est variable : soit il est
destiné a renforcer I'attention du

lecteur pour lui faire lire I'annonce, TR
soit il sert & montrer le produit, e ”“eb Hante 7.
soit il sert & faciliter une explication. combad aﬁ e:

Celui ci doit étre relativement S
parlant et lié au produit ou a son
environnement.

Le texte

L' ceil doit pouvaoir lire en premier lieu les éléments forts et déterminants :

le quoi, le quand, le ou... Ces éléments permettent au lecteur de savoir

si oui ou non en fonction de son intérét, il va poursuivre la lecture.

Pour mettre en relief les éléments de lecture , vous disposez, en terme

de photocomposition, de trois tfechniques de mise en valeur :

- le type de caracteres ;

- la police, le corps des caracteres ;

- la taille, la graisse des caracteres : la grosseur. \
a?:l%qé

e

Sources : internet.




Anotyse”

A-

La forme d'un objet dépend en grande partie de I'usage que
I'on va en faire (fonction d'usage) et a quiil s'adresse (la cible)

-1-
Comptétez
le tableau

Dénomination
(nom de I'objet)

Public
(la cible)

Fonction
d'usage

..................

..................

..................

..................

..................

..................

..................

oooooooooooooooooo

oooooooooooooooooo

oooooooooooooooooo

oooooooooooooooooo

oooooooooooooooooo

oooooooooooooooooo

oooooooooooooooooo

..................

..................

..................

..................

.......................

.......................

oooooooooooooooooo

oooooooooooooooooo

oooooooooooooooooo

oooooooooooooooooo

------------------

---------------------

---------------------
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Tom Dixon Wing Chair 2008

............................

— Vocabulaire autour du siege :  —

Confortable
inconfortable
Rigide

Mou

Dur

Fauteuil
Tabouret

Pouf
Chaise Fernando § Humberto Campana,

Siege Favela, Edra 2003
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— Vocabulaire autour de e T
ws’'asseoir»: e,

Etre assis droit

Etre « avachi»

Avoir les pieds surélevés
Etre assis décontracté

Etre assis confortablement
S'asseoir pour travailler
Pour lire o o

Pour regarder la télévision Eﬁgr;‘fo%;h'd fabouret « Baby
Pour manger

Pour écou‘l’er le cours C) ........................

...........................

...........................
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°
Analyse graphique
'/‘ --------------------------------------------------- -\\l
Observez ces fauteuils, notez les matériaux que vous reconnaissez i
puis relevez graphiquement la forme générale ainsi que la partie qui !
vous semble la plus significative de ces fauteuils. i
1
‘\~ ___________________________________________________ _/’
Matériaux utilisés :  Relevés graphiques :
o) PR
Paul Gehry « Wiggle g
Side Chair» 1972
' O) e
henchy e & 4
« Flexible Love »
/ 2010
Cleveeeiiiiiiiiian,
........................ .
........................ '_U
oS
O
........................ o
........................ 0
Ron Arad Fauteuil Q
« Well temperd chair » g.'
1986 o
S,
o
d)eeiiiiin é
........................ Q
>
>
........................ 2
o
........................ o
C
9~
S
Shiro Kuramata « Miss o

Blanche » 1988
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Maintenant, a vous ...

Apres avoir vu la forme et la fonction, il vous Chai
est demandé de créer soit une chaise, soit aise

avec les formes pour que votre meuble
puisse plaire d une « cible » que sont les

4
I
1
1
|
| une commode... insolite. Vous devrez jouez
|
1
1
i enfants. Vous décalquerez la forme choisie.
\

Vous pourrez, biens sur :
rapetisser, agrandir,
déstructurer, enlever,
ajouter ...des éléments a
ces meubles.
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